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A INFLUENCIA DA TELEVISAO NA EDUCACAO INFANTIL
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RESUMO: Este trabalho tem como objetivo discutir o papel da televisio na
formagdo e na educacdo das criancas, mostrando a trajetdria desse veiculo de
comunicagdo no Brasil e as mudangas culturais provocadas, que modificaram o
comportamento das pessoas, em especial das criangas. A televisdo além de informar e
divertir, dita moda e exerce fortes influéncias na vida dos telespectadores. Se souber
fazer bom uso dessa ferramenta, ela pode contribuir para a educagéo e para a
formagéo, desempenhando um papel educativo no publico infantil, tornando-os
cidaddos mais informados, criticos e participativos. Para isso é essencial a
participacéo dos educadores para auxiliar no discernimento da cultura consumista da
sociedade atual e suas relagdes com o papel da escola na educagdo infantil. Além da
presenca dos pais nesse processo, dando o exemplo e dosando a exposicéo de seus
filhos aos conteudos televisivos.

PALAVRAS-CHAVE: Televiséo, Educacéo, Criangas, Influéncia.

1 INTRODUCAO

Assistir televisdo é um dos passatempos principais na vida da maioria das pessoas,
principalmente das criangas. Independentemente da classe social, existe pelo menos um aparelho
em casa, ao qual as criangas tém o livre acesso. E com o avango das tecnologias, fica ainda mais
interessante, a disponibilidade de multiplos canais, o formato de dudio e video é um conjunto
realmente muito atrativo.

Uma pesquisa recente® feita pelo canal infantil por assinatura, Discovery Kids, revela
que as mesmas passam a maior parte do tempo dentro de casa, em frente a televisio. Segundo o

Ibope*, elas chegam a ficar cerca de 5h por dia, acompanhando a programagdo. De acordo com
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Rezende e Borges (1993), a crianca € uma consumidora da TV, pois passa horas do dia diante
desta, sendo privada de atividades fundamentais para o seu desenvolvimento. Assim, 0s autores
afirmam que, “[...] permanecendo varias horas a absorver como uma esponja tudo o que a TV
apresenta, ante a redundancia verbal do veiculo, ndo Ihe sobra alternativa que ndo a emudecida
inércia” (REZENDE; BORGES, 1993, p. 21).

A televisdo é um meio de comunicagdo que traz diversdo e informacdo, se tornando
muito atraente nessa fase inicial de formagdo da crianga, porém, o problema esti no seu mau uso.
Normalmente o tempo passado assistindo tevé é trocado por outras atividades saudaveis, como
leituras, trabalhos escolares, interagdo com a familia. E sera que essa é uma troca construtiva?

De acordo com Moran, Masetto e Behrens (2000), os meios de comunicacdo e
principalmente a televisdo, estabelecem uma relacdo prazerosa com o telespectador, na qual se
aprende pelo prazer. Neste contexto, mostrar um fato acontecido com a imagem televisiva tem
mais forga do que somente usar a palavra. Ainda segundo os autores, “[...] pela TV e pelo video
sentimos, experienciamos sensorialmente o outro, 0 mundo e nés mesmos” (p. 37).

Dessa forma, o objetivo desse artigo é fazer uma anélise do poder da televisdo na
educagdo infantil. Mostrar os possiveis efeitos causados na formagéo das criangas, na rotina, no
desempenho escolar, na vida social, pessoal e no convivio familiar. As crian¢as por serem 0s
receptores e estarem em fase de desenvolvimento estdo altamente vulneraveis a influéncias.
Segundo Rezende e Borges (1993, p. 27), “o receptor é o elemento que tem merecido maior
atencdo dos pesquisadores da comunicagdo, porque ele é o alvo de todo processo”. A ideia é
refletir, sobre os impactos causados por essas influéncias, sendo elas positivas ou negativas e
também sobre o papel da televisdo nesse processo educativo, mostrar os beneficios e maleficios
que estdo integrados nessa ferramenta. A conscientizacdo de saber usé-la para o cotidiano e ndo
ser usada e manipulada por ela.

Neste trabalho, ndo foi realizado a analise dos meios de comunicagdo, nem tampouco da
recepcdo. Trata-se de um estudo tedrico, sendo discutidos os autores que tratam dos assuntos
relativos ao objeto de estudo. Dessa forma, a metodologia possui estreita relacgdo com a

fundamentagéo teorica, ja que ndo foi realizado um estudo de caso.

2 TELEVISAO NO BRASIL: HISTORIA E PAPEL SOCIAL

A primeira emissora de televisdo no Brasil foi a TV Tupi de Sdo Paulo, inaugurada no

dia 18 de setembro de 1950, pelo pioneiro da comunicacdo no pais: Francisco de Assis



Chateaubriand Bandeira de Melo. Chateaubriand ja controlava uma cadeia de jornais e emissoras
de radio, chamada Didrios Associados. As primeiras imagens assistidas pelos brasileiros foram de
uma apresentacdo do Frei José Mojica, em aparelhos instalados no sagudo dos Didrios
Associados, no dia 3 de Abril de 1950. No dia 10 de setembro foi transmitido um filme onde
Getulio Vargas falava sobre seu retorno a vida politica.

No inicio, a transmisséo sofria problemas, os aparelhos eram escassos e a programagéo
uma incognita. “Mesmo com todas as deficiéncias e improvisacoes, a televisdo foi saudada pela
imprensa escrita como sendo 0 novo e poderoso instrumento com que ‘conta nossa terra™
(MATTOS, 2002, p. 82).

Desde entéo, pode-se notar muitas modificacGes e desenvolvimento, tanto na questio
técnica do processo, como também nas mudangas no cotidiano dos telespectadores. A
introducdo da televisio no Brasil coincide com o comeco de um importante periodo de
mudangas na estrutura econdmica, social e politica.

Penteado (1999) afirma que o surgimento da TV na década de 50 foi um processo social
importante que esta vinculado a outro processo social também de grande importancia com o qual
a TV tem suas relagdes: o processo de urbanizacdo. Naquela década, marcada pelo governo de
Juscelino Kubitschek e com a chegada dos eletrodomésticos, a sociedade viu surgir diante de si, a
televisdio como um fendmeno especificamente urbano. O aparelho de televisdo na década de 50
era visto como um artigo de luxo, apenas a elite econdmica da época tinha acesso. Se reunir com
a familia para assistir TV chegava a ser um evento social.

Wolton (1996) complementa que,

A televisdo era um espetaculo. Os espectadores narravam 0s programas uns aos outros,
uma vez que muitos ndo tinham televisdo. Logo essa fungdo de lago social popular
passou a desempenhar uma funcgdo, rompendo um pouco a adeséo inicial das elites, um
pouco por esnobismo (p.155).

Apo6s uma fase inicial restrita, com a Ditadura Militar acontece a expansdo do meio. A
TV na época serviu como meio de propaganda politica e também instrumento de modernizagéo.
De acordo com Wolton (1996), a partir dos anos de 1980 ocorre o triunfo tecnolégico, com
expansdo total, estando a televisdo presente em quase todo o pais.

Neste ano, a televisio completa sessenta e dois anos de implantagdo no pais e durante
esse periodo, como vimos, varias fases marcaram a historia do desenvolvimento desse veiculo de
comunicacdo. Hoje, essa ferramenta €, sem duvida, amplamente conhecida, e devido a esse
desenvolvimento acelerado, aparecem ento, os conflitos na sociedade. E perceptivel que hoje em

dia, os principios e os valores familiares padroes, vém sendo afetados pela influéncia da televiséo.



Muitos tedricos e pesquisadores buscam compreender este meio de comunicagéo, qual o
seu verdadeiro papel social, comprovando a sua interferéncia no cotidiano das pessoas,
principalmente, das criangas que crescem cercadas por apelos auditivos e visuais de informagdes

rapidas.

Desde 0 seu inicio, a televisdo brasileira teve uma caracteristica: todas as 286 geradoras
(emissoras que podem exibir programacdo propria) e 8.484 retransmissoras em
funcionamento até julho de 2000 — de acordo com dados da Abert — estdo sediadas em
areas urbanas. Suas programacdes sdo dirigidas as populagBes urbanas, sdo orientadas
para 0 lucro (com excecdo das estacOes estatais), seu controle acionario esta
concentrado nas maos de uns poucos grupos familiares e funcionam sob o controle da
legislagdo existente para o setor. Além disso, a televisdo brasileira é fortemente
dependente das verbas publicitarias, alocadas principalmente pelas agéncias de
publicidades. O modelo de radiodifuséo brasileiro, tradicionalmente privado, evoluiu
para 0 que se pode chamar de um sistema misto, onde o Estado ocupa 0s vazios
deixados pela livre iniciativa, operando canais destinados a programas educativos
(MATTOQOS, 2002, p. 50-51).

Para as criangas ndo importa qual o contedo que estdo assistindo, se tem carater
educativo ou ndo, elas se interessam apenas em buscar uma forma de passatempo, diversao e
companheirismo. Ocupar as horas vagas com o conte(ido televisivo, que esta sempre & disposicéo
é extremamente acessivel. Muitas vezes os filhos passam mais tempo assistindo televisdo do que
na companhia dos préprios pais.

Segundo Ferrés (1996, p. 7),

De alguma forma, a televisdo substitui a fungdo materna. Ocupa um lugar de destaque
dentro do lar. E o ponto de referéncia obrigat6rio na organizacio da vida familiar. Esta
sempre a disposicdo, oferecendo a sua companhia a qualquer hora do dia ou da noite.
Alimenta o imaginario infantil com todo tipo de fantasias e contos. E um refigio nos
momentos de frustracdo, de tristeza ou de angustia. E, como uma mée branda, nunca
exige nada em troca.

Percebe-se entdo, que essa ferramenta que foi criada para levar informagdo, cultura e
diversdo de forma saudavel para todos, pode se tornar um complemento nocivo se usada de
maneira incorreta. A0S poucos 0s pequenos se acostumam e se modelam com o linguajar, roupas,
comportamentos, mentalidade, valores, segundo a linguagem televisiva, que é estruturada

principalmente no poder da imagem.



3 OPODER DA IMAGEM

Quando é feita a analise sobre as influéncias da televisdo na infancia, o objeto de estudo
é 0 seu contetdo, a forma com que a midia passa as informagdes e a forma como os receptores

recebem as mensagens. Segundo Guareschi e Biz (2005, p. 29),

[...] a midia é comparada com o ‘coragdo’, sendo considerado o coracdo da sociedade de
informacéo que é a realidade no qual os individuos estdo inseridos. Viver atualizado € a
forma mais moderna de desenvolvimento social. Os livros, 0s jornais, as revistas
continham em seus textos dados necessarios a divulgagdo do conhecimento, entretanto,
a aceleracdo do desenvolvimento tecnoldgico veio desafiar a vida social através da
exploracdo de informagdes por meio da juncdo de texto, imagens e sons.

Diferentemente de radios, jornais impressos, sites, revistas e outros veiculos, a televisio
é 0 meio de comunicagdo que une todos 0s recursos em um so. Sons, textos e imagens, tornando
esse conjunto tdo completo e téo interessante. Mas o aspecto principal que difere a televisédo dos
outros canais de noticia é a imagem, elemento primordial, através dela que é possivel conhecer o
outro lado do mundo, aprender coisas e ter proximidade com a realidade dos fatos.

Uma expressdo popular muito utilizada diz: uma imagem vale mais que mil palavras.
Muitos desconhecem o poder que a mesma possui sobre os telespectadores. A imagem, como
elemento simbdlico ndo codificado, revela e a0 mesmo tempo esconde. Através dela muita coisa
é comunicada de forma despercebida, essa talvez seja uma das causas da fascinacdo que ela
exerce. As criangas por falta de informacdo e de formagéo pessoal, ndo sabem o que é bom ou
ruim, o que influencia ou néo, elas querem simplesmente assistir 0 que as atrai, 0 que chama a
atencdo, ndo dando atencédo ao contelido. Até porque ndo possuem esquemas mentais completos
para discernir sobre a programagéo.

Segundo Silva (2003), uma anélise sobre o conteldo das televisbes americanas aponta
que mesmo antes de chegar aos 18 anos, a crianga média assiste a 200 mil atos de violéncia, sendo
cerca de dezesseis mil assassinatos. E no Brasil ndo é muito diferente. Um recente estudo
nacional sobre a violéncia na televisdo, focalizando diversos canais, mostrou que 57% de todos 0s
programas continham violéncia e igualmente 66% dos programas infantis.

Sem davidas o poder de seducdo e de influéncia que as imagens podem causar no
subconsciente das criangas é altamente notavel, segundo estatisticas de estudiosos da area, tudo
indica que aquilo que se apresenta por imagem € apreendido com mais eficacia do que o que é
lido ou ouvido. Existe uma diferenca radical entre as letras e as imagens. “O universo do
telespectador é dindmico, enquanto que o do leitor € estético. A televisdo favorece a gratificagdo

sensorial, visual e auditiva, enquanto que o livro favorece a reflexio” (FERRES, 1996, p. 21).



Quando se compara a informagdo na forma verbal e na forma televisiva, logo percebe-se

as diferencas desses meios, uma delas € a acessibilidade dos contetdos. Para Ferrés (1996),

A televisdo impde-se de fora para dentro. A palavra escrita, no entanto, exige um
esforco de penetragdo. Para que uma imagem seja gratificante basta a sua contemplagdo
e, no maximo, um esfor¢o de compreensdo e interpretacdo dos simbolos. A leitura
suple, entdo, uma atitude de concentragdo. Para os meios eletrdnicos, ao contrario,
basta uma atitude de abertura (FERRES, 1996, p. 22).

Embora essa diferenca do texto verbal e da imagem sejam observadas com nitidez por
seguirem parametros comunicativos radicalmente diferentes, elas deveriam ser consideradas
préticas complementares e ndo opostas, pois sdo atividades culturais e recreativas compativeis.

Uma reflexdo sobre os mecanismos de influéncia e fascinagdo da televisdo pode servir
para compreender a percepcdo de mensagens lida nas entrelinhas, nos contelidos assistidos.
Segundo Ferrés (1996), considera-se subliminar todo aquele estimulo (ndo necessariamente
visual) que ndo é percebido de forma consciente. E é dessa forma que a televisdo produz alguns
dos seus efeitos de socializagéo, transmitindo ideias e valores de forma camuflada ou mascarada,

prética que ja ocorre com frequéncia na publicidade. Assim,

Via de regra, as mensagens audiovisuais ndo utilizam o discurso explicito e sim o relato
ideoldgico, que funciona por comunicacdo indireta. E um exemplo é suficiente: os
anuncios publicitarios, cheios de personagens sorridentes gracas a magia dos produtos,
transmitem a mensagem de que a felicidade atingida pelo consumo, pela posse dos
produtos promovidos. E um discurso que, poucas vezes, ¢ feito de forma explicita, mas
que € repetido de forma quase subliminar — por comunicacdo indireta — na maioria das

mensagens publicitarias (FERRES, 1996, p. 73).

Entdo, pode-se constatar o poder de influéncia que a imagem e em especial a televisio
causam nas criancas. Poder que além de informar e educar, é o elemento essencial para atrair ao
consumismo, para ditar moda e induzir padrdes inversos aos principios morais. Isso €
preocupante porque, além do excessivo tempo de exposicdo aos programas de TV, a assimilacéo,
0 aprendizado por esse veiculo se da bem mais rapidamente e em maior quantidade de

informacdes, porque se utiliza as capacidades audiovisuais em conjunto.

4 ASCRIANCASEATV

As criangas se identificam tanto com essa ferramenta porque ela é simples, de livre

acesso e tem linguagem direta. Ndo é como um livro, internet, jornal que vocé precisa ler,



procurar, se “esforcar” para obter informagdes, a televisdo e a informacdo simplesmente esta ali,

pronta pra ser consumida.

Na realidade, podemos observar que as criancas veem TV e nem discutem a
informacdo. Recebem passivamente as mensagens sem analisar profundamente o que
estdo assistindo. Nem dizem se gostam ou ndo do que estdo vendo. Simplesmente
veem e observam, consomem sem fazer uma analise. Muitas vezes as criangas se
“desligam” do mundo real e entram para o0 mundo da TV (CRIPPA, 1984, apud
GOMES, 1996, p. 2).

Segundo Moran, Masetto e Behrens (2000), isso acontece porque a televisdo e o video
tém férmulas cada vez mais alucinantes de comunicagdo como os videoclipes com mensagens
que exigem pouco ou nenhum esfor¢o dos telespectadores. A linguagem da TV é dindmica,
dirige-se mais a afetividade do que a razdo, visto que mexe com a emog¢do e imaginacdo da
crianca e também da populacéo adulta.

Na visdo de Perrotti (1990), o mundo da crianga sofre, em decorréncia dessa mudanca
nos hébitos das familias, consequéncias fatais. Aquilo que Ihe era vital foi, pouco a pouco,
tomado: o quintal, a rua, o jardim, a praga, a varzea, o espaco livre. Essa tomada do real tenta
compensar com o simbdlico. Resta, pois, evitar abordagens que tratam a produgéo cultural para
criangas como necessidade, remédio para os males do mundo. Assim a visdo de produgdo cultural
para criangas, enquanto ajusta-se a uma necessidade do sistema econdmico em se reproduzir,
ainda que seja & custa da morte do ludico, do prazer, da criacdo, da aventura do sonho e do
encontro nas diversas fases do educando.

A infancia ainda estd marcada por tradicbes como 0s jogos orais, 0s livros e pelas
mudancas do mundo contemporaneo em que as criangas dividem o tempo e espago com a TV.
Reflexo das mudangas ocorridas na sociedade. Antes podia ver portdes abertos e criangas
brincando nas ruas com os amigos, hoje ficam presas em suas casas, € 0s pais, ficam mais
“satisfeitos” vendo seus filhos quietos e “seguros” diante da TV, reduzindo as participagdes nos
jogos e brincadeiras tipicas de sua idade. Segundo Ferrés (1996), os pais com filhos televiciados
deveriam questionar, por exemplo, se o fascinio viciante que a televisio exerce sobre seus filhos
ndo seria em grande parte, consequéncia do vazio afetivo e espiritual no qual eles vivem. Nesse
caso, a televisdo poderia ser ainda mais um sintoma do que uma causa dos problemas.

Outra questdo pertinente na sociedade capitalista atual € que devido ao tempo de
exposicao das criangas a televisdo, elas se tornam cada vez mais cedo escravos do consumismo e
vitimas dos modismos da época. Virou cena comum, as criangas almejarem aquilo que é sucesso
no momento, e a midia, principalmente a televisdo, é a principal ferramenta de influéncia. A

crianga vé na televisio e automaticamente pede para 0S pais, que muitas vezes se sentem



obrigados a comprar. Ou seja, as criancas viram aliadas da midia, por isso vemos tantas
propagandas publicitarias direcionadas para o publico infantil, afinal, sdo eles os principais
clientes.

Isso tudo porque a principal caracteristica da televisdo é a venda, todos 0s programas
vendem alguma coisa, seja produtos, ideias, principios. Sendo assim, a midia acaba ndo vendendo
sO produtos e sim valores, muitas vezes valores contrarios a ética social que sugerem que para sef,

precisa ter. Sequndo Ferrés (1996, p. 29),

Para garantir a audiéncia, toda televisdo acaba se transformando em mercadoria.
Qualquer programa, qualquer série perde rapidamente o seu interesse. ApOs
consumidos, precisam ser substituidos imediatamente por outros. As redes de televisio
se veem obrigadas a anunciar constantemente os seus programas da mesma forma que
anunciam qualquer outro objeto de consumo. A estratégia desse tipo de publicidade é
semelhante a da publicidade convencional: trata-se de transformar os programas em
objetos de desejo, em mercadorias atraentes e acessiveis.

Por tais motivos, deve-se levar em consideracdo aquilo que a crianga estd vendo,
considerar suas limitagBes diante dos abusos transmitidos pela TV, levando-as a discutir, analisar
e criticar, sdo pontos relevantes para a sua formagdo. Caso contrério ela pode comprometer
aspectos indispensaveis ao saudavel desenvolvimento infantil, como a curiosidade, a iniciativa e a
atividade fisica.

Uma ferramenta de suma importancia nesse processo € o auxilio e o exemplo dos pais,
de nada adianta o pai ordenar que o filho assista menos televisdo, mas no primeiro incomodo
mandar a crianca para frente do aparelho. As criangas s&o os reflexos dos pais, na idade de
formacéo de personalidade, elas tém a tendéncia de se espelharem e imitarem os mais velhos.

Nesta perspectiva, percebe-se que é papel essencial dos pais dosarem o tempo de
televisdo e os contelidos assistidos por seus filhos, para que essa experiéncia possa apresentar
efeitos positivos e que eles possam desfrutar de uma forma saudével esse veiculo de
comunicacdo, recebendo cultura, informacdo e noticias sobre 0s mais variados assuntos e de
todas as partes do mundo através do som e da imagem.

Os professores também sdo mediadores importantes nessa relagdo com as mensagens
televisivas. Cabe a eles educar de forma que a televisdo venha para somar no processo educativo,

tendo o cuidado devido na utilizacdo do meio de comunicagao.

As criangas tém de discutir midia, produzir jornaizinhos, programas de televisao, tém de
manipular midia, ter o dominio, saber as nog¢des elementares de linguagem, ai sim
teremos consumidores de midia, muito mais criticos. Mas para isso 0s professores tem
de espanar a ideia (PRIOLLI apud FIGARO, 2003, p. 71).



Os educadores sdo elos essenciais nesse processo da educagéo e da valorizacdo da midia
como objeto de informacdo e de cultura. Para isso, eles precisam estar atentos e cientes do seu

papel de mediadores nesse processo.

5 OPAPEL EDUCATIVO DA TV

Ao mesmo tempo em que as discussdes sobre o poder da imagem, as influéncias e sobre
o fato da televisdo implicar na ma formacdo das criangas sdéo comprovadas, ha quem diga que
sabendo usa-la, ela também pode educar. Afinal, a finalidade da televisdo na sua criagdo era essa,
levar informagdo, acrescentando bagagens culturais para todos, e 0s pequenos ndo ficam fora

disso.

A crianca também é educada pela midia, principalmente pela televisdo. Aprende a
informar-se, a conhecer os outros, 0 mundo, a si mesmo, a sentir, a fantasiar, relaxar,
vendo, ouvindo, “tocando” as pessoas na tela, pessoas estas que lhe mostram como
viver, ser feliz, infeliz e odiar (MORAN; MASETTO; BEHRENS, 2000, p. 33).

Com o aprofundamento no assunto, logo surge um paradigma: A televisdo é um veiculo
ideoldgico ou uma possibilidade educativa?

Pacheco (1998) conduz uma anélise de que a televisio é um meio de comunicacdo que
amplia as possibilidades imaginérias das criancas, remetendo ao carater ludico e da fantasia que
esta possui. Estas possibilidades remetem a crianga a confrontar a realidade vivida com a fantasia

do mundo televisivo, estimulando a criatividade.

E por meio dessa magia, desse fantastico, que a crianca elabora suas perdas, materializa
seus desejos, compartilha sua vida, anima, muda de tamanho, liberta-se da gravidade,
fica invisivel e assim comanda o universo por meio de sua onipoténcia (PACHECO,
1998, p. 34).

No Brasil ja existe alguns exemplos de televisdo educativa, como é o caso da TV Futura,
da TV Escola e do préoprio programa Telecurso 2000. No entanto, tais meios ainda séo pouco
difundidos, carentes de uma solidificagdo no meio educacional, sendo ainda necessaria uma
efetiva melhoria na difuséo da ideia.

Porém, é inquestiondvel o poder educativo da televisdo, ndo s6 pelos programas
efetivamente educativos, mas também pela vasta gama de informacGes que transmite, ndo
podendo, de forma alguma, ser ignorada. Evidentemente, ndo se trata de um meio educativo

tradicional, pelo contrario, se distancia dos métodos classicos de educagdo, mas nao por isso



pode ser ignorado pelas escolas e pelos educadores. Dar as costas para esse meio de educagdo

informal seria uma forma de ndo acompanhar a evolugéo dos fenémenos educacionais e sociais.
A televiséo, pelo facil acesso por parte das criangas, ¢ um meio indiscutivel de formacéo

de opinido e promocgédo de conhecimento. Baccega (2002), ao tratar do modelo tradicional de

educacdo, relatando a forma atual da escola, cita que,

Paralelamente a escola, e com poder de fogo maior no que se refere a influéncias
culturais, esta a televisdo, a qual trabalha com signos que clamam por seus significados
nos proprios significantes. Ou seja, € como se 0s signos que compdem a TV néo
necessitassem de referentes, e atingissem diretamente os sentidos, as emogGes,
diferentemente do que acontece com os signos da linguagem verbal, com a leitura-
escrita, com os livros, nos quais se baseia a escola (BACCEGA, 2002, p.9).

A televisdo em sala de aula, se adornada dos cuidados devidos, pode ser de importancia
fundamental na facilidade de absorcdo pelo aluno, seja crianga ou adolescente, desde que néo
afaste seu caréter atrativo. Isso ndo significa que os professores devem abandonar as formas
tradicionais de ensino, dizer ndo aos livros, aos métodos tradicionais, as culturas de ensino
cléssicas. O dever é mesclar o tradicional ao contemporéneo, extraindo os beneficios que cada
método pode proporcionar, adequando-se assim ao novo tipo de aluno que se apresenta, que ja
cresce sob a influéncia desta tecnologia.

Bittencourt (1999) afirma que ndo ha davida que o intercdmbio entre escola e meios (em
especial a televisdo) ndo s6 é imprescindivel como inexoravel. E também é inquestionavel que a
televisdo educativa ou com programacdo educativa deve ser atraente e, porque ndo dizer,
coerente com o potencial concreto que o meio oferece.

Mas a autora pondera que, a0 mesmo tempo em que atrai e cativa, 0 caréter
descompromissado muitas vezes repassado as criancgas sobre a televisdo, a ligacdo deste meio a
diversdo, ao entretenimento, podem ser fatores negativos a sua utilizacdo no meio educacional, e
é este talvez o principal argumento daqueles que sdo contrarios a forma inovadora de educagéo.

Por esta razdo, inumeros cuidados devem ser adotados para sua utilizagdo. Barragan
(2011) mostra a necessidade de preparagdo do educador, que deve atualizar-se de forma intensa a

respeito da utilizacdo da ferramenta (televisdo) que se apresenta, sendo

[...] necesario que los educadores para apoyar a la institucién educativa utilizando los
medios de comunicacidn, sepan manejar la tecnologia, que sean capaces de interactuar
con los alumnos, que estén dispuestos a recuperar las experiencias de nifios y jovenes, a
salir del contexto, a buscar en distintos horizontes tecnologicos, a favorecer la creacién
y positiva utilizacion de los mismos [...] (BARRAGAN, 2011, p. 7).



A autora é clara e objetiva ao aconselhar os professores a utilizar os recursos da midia

na educagéo.

El reto fundamental que tienen los docentes en este nuevo escenario es desarrollar
nuevas competencias profesionales que les ayuden a utilizar la nueva tecnologia como
herramienta valiosa que apoye efectivamente el proceso ensefianza — aprendizaje
(BARRAGAN, 2011, p.8).

O dominio de sua utilizagdo dara ao educador a técnica necessaria para desfrutar desta
importante ferramenta educacional, pois, a0 passo em que este educador saiba valer-se das
benesses deste instrumento, suas praticas educacionais poderdo dotar-se de atrativos
surpreendentes, capazes de facilitar o aprendizado, de prender o aluno ao teor do assunto
repassado, facilitando a educagdo através da ilustragcdo do que a matéria em si ensina.

A escola tem, historicamente, importante papel na formacdo social, na formagdo
intelectual e de postura do cidaddo. Também o tem, atualmente, a televisdo. Enquanto obtemos
na escola o conhecimento técnico, material, a televisio pode nos proporcionar uma viagem pelo
mundo através de imagens. E aqui ressurge um ponto fundamental nesta abordagem, o cuidado
com a forma de utilizacdo da TV na educacdo. A midia televisiva, por vezes, apoia-se em valores
que se distanciam do conhecimento de carater educativo.

Segundo Bittencourt (1999), levar a TV para a sala de aula é utilizar uma capacidade
mobilizadora de transformar o abstrato em concreto. Dessa mesma forma, acrescenta Baccega
(2002),

Assim a televisdo introduziu-se como fonte de educagdo que ndo pode ser ignorada.
Ainda que as escolas continuem a considerar a educagdo apenas aquilo que resulta de
um processo ensino-aprendizagem baseado na Idgica da escritura, em que os alunos
devem apreender aquilo que lhe é ditado pelos conteidos programaticos, no mais das
vezes ultrapassados, e devolver em provas ou outras atividades equivalentes, a cultura
esta impregnada desse novo jeito de pensar, de construir o imaginario (BACCEGA,
2002, p.9).

Sem o dominio da linguagem escrita, ndo adentramos adequadamente o mundo do néo-
verbal; apenas com a linguagem escrita, 0 conhecimento e a participacdo no mundo ficam
limitadas. Por isso, a televisdo como meio educacional ndo pode ser ignorada, devendo ser
considerada, adaptada e melhorada, para que alcance o objetivo que se pretende.

A televisdo, por si sO, é capaz de prender a atencdo do telespectador, de atrai-lo ao
mundo que ali se apresenta, sendo esta talvez a principal dificuldade da educagdo tradicional.
Entéo porque néo unir os beneficios dos dois métodos?

Para Barragan (2011),



Sentado en su casa, frente al televisor, el joven puede recorrer diversos paises del
mundo, gozar con la reproduccion de una obra artistica, escuchar una pieza musical
clasica en el aparato de radio portatil. EI desarrollo de la comunicacion audiovisual
facilita una vision y un conocimiento mucho mas directo, las fuentes de informacion
estan mucho mas diversificadas y la intervencidn y participacion posibilitadas por la
tecnologia son mayores y crecientes. Por ello, la escuela no puede dar la espalda a estos
hechos y, por el contrario, deberad dar cuenta, explicar, ayudar a interpretar todo este
conjunto de referentes que hoy los jévenes manejan, a fin de integrarlos, conocer los
diferentes lenguajes y aprovecharlos (BARRAGAN, 2011, p. 5).

Vé-se, portanto, que a televisdo, ao contrario do que muitos créem, pode sim ser meio
de suma importancia na educacéo, em especial das criangas, transformando-se em um divisor de

aguas capaz de revolucionar os meios de educacéo.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A televiséo veio para o Brasil trazer informacdo e cultura para os cidad&os, passou por
um longo caminho de adaptagBes e melhorias, até chegar a abrangéncia e acessibilidade de hoje.

Além das mudancas e desenvolvimento tecnoldgico, constatamos também as mudancas
na rotina e vida dos telespectadores. Analisamos o poder desse veiculo de comunicagdo sobre os
individuos, principalmente as criancas, que sdo o0 objeto de estudo desse artigo. Além da forma
em que elas recebem e captam as mensagens que a midia fornece.

Sabemos que a televisdo tem o poder de trazer as informagdes em tempo real, tornar os
seres humanos mais proximos, apresentar as mais diferentes classes e culturas do mundo, criando
interagdo e proporcionando lazer e educagdo. S&0 muitos os beneficios que a televiséo traz ao dia
a dia de quem a assiste, e isso é indiscutivel. Mas também compreendemos suas influéncias e seu
poder de seducdo e de consumismo sobre quem a acompanha. Ou seja, a televisdo é o principal
recurso de influéncia nas criangas, porque elas tém o livre acesso a esse meio, que muitas vezes
serve até de companhia nas horas vagas. Além disso, elas s&o téo influenciadas e manipuladas por
estarem em uma fase de desenvolvimento pessoal e intelectual, na qual ainda ndo possuem
opinido formada para distinguir o que é bom ou ruim.

Nesse sentido, o auxilio de pais e professores como mediadores desse processo €
imprescindivel. A televisdo pode sim ser um importante meio de aprendizado para as criancas,

afinal ndo temos ddvidas é um importante meio de divulgagéo e socializagdo do conhecimento.



Assim, esse meio de comunicagdo de grande expressdo veio para trazer informagéo,
cultura e diversdo para todas as idades, além de ter um grande potencial educativo. Sabendo fazer
bom uso, a televisdo pode ser uma grande ferramenta de crescimento intelectual e pessoal na vida

das criancas.
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